新闻学与传播学

· 1.我国传媒集团经营的健康发展与舆论导向的正确把握

研究对象包括报业集团、广播影视集团、出版集团，可作综合研究，也可只研究一种集团。

※2.中国特色的民意调查与舆论调查研究

着重“中国特色”，即研究切合中国实际和中国需要的民意调查、舆论调查的理论与方法，可以借鉴但不要照搬西方。
※3.新中国的图书出版发行事业研究

可分为前30年、后20年两阶段来研究；研究范围可以是全国，也可以是一个省、自治区、直辖市。

※4.当前我国新闻传媒语言的规范性问题研究

5.改进期刊编辑工作与端正学风文风问题研究

针对当前期刊和报纸专版编辑工作中存在的问题，总结经验教训，提出制定各类编辑的工作规范和操作制度的建议。

6.中外传媒集团的比较研究

7.我国国家、民族形象的海外传播现状与对策研究

8.新闻图像的传播与物质文明、政治文明和精神文明建设

9.我国新闻出版业的融资问题研究

10.出版事业和产业发展问题研究

11.经济类报刊研究

12.新闻传媒宣传技巧研究

13.报刊、图书校对学研究

14.报刊图书的跨地区经营发行问题研究

15.大众传媒的娱乐节目与娱乐版研究

16.纪录片的历史、现状与发展途径研究

17.我国传媒广告的规范问题研究

18.电视节目主持人的综合素质研究

